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La période de Transi�on que nous traversons pose des ques�ons 
mul�ples. Cela concerne tous les secteurs d’ac�vité et de vie. 
Comment penser, créer et agir autrement pour relancer une économie 
durable  et   innovante ?  Comment  redonner  du  sens  aux  ac�vités,  
aux   services et produits ? Comment  «Agir Juste… Maintenant»  alors 
que chacun est pressé par l’urgence ? Comment dépasser les méthodes 
d’innova�on actuelles ? 
Ce�e approche méthodologique qui répond à ces ques�ons est elle-
même innovante. Des Collec�vités Territoriales aux entreprises de  
toutes tailles, industrie et services, chacun est concerné.  
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Préface de Thierry GAUDIN

Changer le monde par une innova�on respectueuse de l’homme 
et de la nature, en accélérant les projets, en diminuant les coûts 
et en dynamisant les équipes.
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